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Figurforteckning
Figur 1. illustrerar antalet foljare respektive riksdagsparti besitter (s.26).

Figur 2. illustrerar utmérkande drag i hos de klassiska retorik begreppen; ethos, pathos och

logos (s.31).

Figur 3. illustrerar antalet analyserade inlégg hos Sverigedemokraterna och

Socialdemokraterna (s.32).

Figur 4. illustrerar hur Sverigedemokraternas Twitterinldgg ar fordelade procentuellt utifran

ethos, pathos och logos (s.37).

Figur 5. illustrerar hur Socialdemokraternas Twitterinldgg ar fordelade procentuellt utifrdn

ethos, pathos och logos (s.33).

Figur 6. illustrerar Socialdemokraterna och Sverigedemokraternas fordelning 1 anvéindandet

av retoriska verktyg (s.41).



Abstract

This study focuses on how the Sweden Democrats and Social Democrats use different
rhetorical styles on Twitter during a three month period before the 2018 election.

The purpose of the study is to investigate whether the Sweden Democrats and the Social
Democrats' communication on Twitter differs, and whether this can be explained on the basis
of conservative and liberal rhetoric. Thus, the study does not intend to answer whether a party
is liberal or conservative, but only which way they communicate. The main question of the
study has been formulated as follows: Is there a statistical connection between Sweden
Democrats' and Social Democrats' different levels of success on social media and the use of a

certain rhetorical style on Twitter?

The study’s analysis implementation is based on concepts derived from classical rhetorical
concepts in combination with qualitative text analysis. With this method we were able to
analyse over 850 tweets, and find which rhetorical concept that was most protrusive in each
tweet. The results of the analysis have largely confirmed the theory of how liberal and
conservative rhetoric use different rhetorical tools; ethos, pathos and logos. While the
Sweden Democrats mainly used pathos arguments that pressed on the emotions of anger and
fear, rational and logical logos arguments were most prominent among the Social Democrats.
An overall conclusion of the study is that Twitter as a social media can be considered as a
political arena where rhetorical tools are used to create public opinions. The different

rhetorical approaches have likely resulted in different levels of success for both parties.

Keywords: Political communication, politics, rhetoric, liberalism, conservatism, ethos,
pathos, logos



1. Inledning

Inom politisk kommunikation dr forhéllandet till viljare en nyckelfraga. Med framvéxten av
sociala medier har det skapats nya mdjligheter for politiker att etablera och uppratthalla
relationer med medborgare. Sociala medier har dven inneburit att distansen mellan avsédndare
av ett budskap och de som mottager det har minskat, samtidigt som potentialen for
tvdvagskommunikation har dkat. Pa sa vis har sociala medier blivit ett effektivt redskap for
politisk kommunikation och bland de olika plattformarna har flera studier visat pa att Twitter
ar den populéraste formen pé den politiska arenan (Vergeer, Hermans & Sams 2013, 5.479;
Schwarz m.fl. 2015). Genom aktiv, interaktiv och kontinuerlig dialog med sina malgrupper
kan politiker och politiska partier badde bygga och underhélla relationer med véljare bade

infor ett val och mer langsiktigt.

Eftersom sociala medier ir ett relativt nytt fenomen finns det sillan entydiga
forskningsresultat att forhélla sig till. Lennart Hast och Marie Grusell (2015) skriver att med
internets uppkomst fanns det stora forhoppningar om att den nya informationsteknologin
skulle bidra till ett utokande av demokratin. Genom introduktionen av sociala medier har
dessa forhoppningar vitaliserats di sociala medier bland annat kan medf6ra en dialog mellan
medborgare och folkvalda politiker, ofiltrerad av etablerad massmedia. Samtidigt har
forskning visat att sociala medier bidrar till 6kad polarisering av en allt mer fragmenterad
publik, da det péstas att anvindare av dessa plattformar framst véljer information som de
redan sympatiserar med. Annan forskning har dock visat pd motsatsen. Hast och Grusell
lyfter bland annat en amerikansk studie som antydde att ungdomar med en bred kunskap om
politik och samhille dven tar till sig budskap frdn motstdndarnas sida. Samtidigt var det
manga ungdomar i studien som inte tog till sig, eller utsattes, for nadgot politiskt perspektiv

overhuvudtaget (Hast & Grusell 2015, s.119).

Eftersom alla ménniskor paverkas av politiska processer och beslut, har politisk
kommunikation stor betydelse for hur verklighetsuppfattningar och opinioner skapas och
fordndras (Strombidck 2014, s.9). Barack Obamas seger i det amerikanska presidentvalet 2008
sdgs till stor del bero pa att hans kampanj riktade stort fokus pa sociala medier och valet
bendmndes som “The Facebook election”. Under 2016 och framét tog Donald Trump den

politiska kommunikationen genom sociala medier till nya hojder.



Forskning har visat att det dr just nationalistiska och konservativa dsikter som far mest
genomslag pé sociala medier (Schwarz m.fl. 2015, s.18). I Sverige har Sverigedemokraterna,
som kan betecknas som just nationalistiska och konservativa, véxt till riksdagens tredje
storsta parti sedan de passerade riksdagssparren 2010. Samtidigt visar undersokningar att
partiet dven far mest spridning pa sociala medier, medan Socialdemokraterna som ar

riksdagens storsta parti halkar efter (Bjereld m.fl. 2018, s.120).

George Lakoff (2016) forklarar hur liberal och konservativ retorik skiljer sig. Han menar att
konservativ retorik bygger pé att formedla kénslor i argument for att skapa emotionella
reaktioner hos publiken. Liberal retorik bygger i sin tur pa argument som véadjar till
manniskors fornuft och logik. I den har studien undersoks om liberal eller konservativ retorik
ar utmérkande for Socialdemokraterna och Sverigedemokraternas politiska kommunikation
pa Twitter. Retorik kan ses som ett brett amne. Aristoteles, retorikens urfader, kom fram till
att ménniskor fattar beslut och blir 6vertygade fran tre grunder: ethos, logos och pathos. I
studien anvinds dessa begrepp for att méta vilka typer av argument som dr mest 1 partiernas

kommunikation.

1.1 Vetenskapligt problem

Mycket forskning kring politisk kommunikation pa sociala medier dr baserad pé
valkampanjer, ofta i en amerikansk kontext. I en svensk kontext dr forskning kring hur
politisk kommunikation utspelar sig pa sociala medier mestadels av kvantitativt slag. Det gar
av den anledningen att argumentera for att en studie med kvalitativa inslag inom politisk
kommunikation pa sociala medier, utifrdn ett svenskt sammanhang, kan fylla en
forskningslucka i omradet. For det hir &ndamalet kan forskningsproblemet som den hér

studien &mnar till att besvara sdgas bygga pa ett antal premisser:

e Politisk kommunikation ett relativt nytt forskningsfélt som stdandigt fordndras. Inom
dmnet politisk kommunikation pa sociala medier &r forskningsresultaten ofta
tvetydiga. Manga forskare anser att det finns det ett tomrum att fylla inom detta &mne

(Hast & Grusell 2015, s.119).



e Allt fler medborgare inhdmtar information fran sociala medier. Bland dessa ér Twitter
den storsta plattformen for politik (Vergeer, Hermans & Sams 2013, 5.479) (Schwarz
m.fl. 2015).

e Forskning har visat att konservativa diskussionsdmnen far mest spridning pa sociala

medier (Schwarz m.fl. 2015, s.18).

e Konservativ retorik utgér oftast fran kénslor och virderingar (pathos), medan liberal

retorik utgar fran fakta och logiska resonemang (logos) (Lakoff 2016, s.29-31).

e [ Sverige far Sverigedemokraterna storst spridning pa sociala medier, trots att de

endast dr det tredje storsta i riksdagen (Bjereld m.fl. 2018, s.120).

Att undersoka hur det storsta partiet pa sociala medier och det stdrsta i riksdagen framfor sin
retorik pa Twitter dr intressant da de dr varandras ideologiska motstdndare. Att studera och
belysa vilken typ av retorik de bada partierna anvander kan dessutom skapa insikt om hur
politisk kommunikation utspelar sig pa en relativt ny arena, vilket dven kan bidra till en 6kad

kunskap om politik i vir samtid.

1.2 Syfte och fragestillning

Syftet med studien ar att undersoka om det finns ett samband mellan Sverigedemokraternas
och Socialdemokraternas skilda framgangar pé sociala medier och anvéndning av en viss
retorisk stil. Studien kommer dérfor undersdka om konservativ eller liberal retorik ar
utmérkande hos de bada partierna. Studien avser ddrmed inte att besvara huruvida ett parti ar
liberalt eller konservativt, utan snarare vilken typ av retorisk stil som &r mest framtradande i

de bada partiernas kommunikation.

Enligt de premisser som ndmnts ovan har studiens fragestéllning utformats enligt fo6ljande:
Finns det ett samband mellan Sverigedemokraternas och Socialdemokraternas olika nivaer av

framgéng pa Twitter och partiernas anvéndning av en viss retorisk stil?

1.3 Uppsatsens disposition

Uppsatsen ér disponerad som foljer: Uppsatsen inleds med en bakgrund som innehaller en

introduktion till politisk kommunikation och hur kommunikation ger uttryck och tolkas.



Under tidigare forskning har vi kortfattat beskrivit forskning som genomforts inom
nérliggande &mnesomrade for att vidare diskutera vad som undersokts, vilka frdgor som lyfts
och vad som framkommit. I det teoretiska ramverket beskrivs och konkretiseras de teoretiska
utgangspunkterna studien utgar fran for att tydliggora hur studien forhéller sig till &mnet.
Direfter foljer ett metodavsnitt dar material, urval, process, val av metod samt vilka
tillvigagéngssitt som tilldmpats. Vidare presenteras resultat i form av text och diagram som
fortsdttningsvis analyseras i forhallande till teori och syfte. Dérefter presenteras studiens
slutsatser och diskuteras i relation till de resultat studien landat 1. Avslutningsvis foljer

resonemang om huruvida studien kan bidra till vidare forskning inom faltet.



2. Tidigare forskning

Kommande avsnitt redogdr dvergripande for politisk kommunikation pa sociala medier som
forskningsfélt samt mer djupgdende for ett antal studier vi funnit relevanta for det valda
dmnesfiltet. De studier som presenteras redogor dven for politisk kommunikation pé sociala

medier, dir anvindningen av retorik som medel for opinionsbildning har studerats.

Vetenskap kan ses som produktionen av ny kunskap. P4 den globala arenan finns det oéndligt
med vetenskapsfilt som alla verkar pa olika omraden. Vissa av dessa filt kan ses som
tvarsektoriella vilket innebér att de arbetar och ger uttryck 6ver flera forskningsfélt. Nar man
talar om forskning kan det ses som en sjdlvklarhet att stilla sig pa tidigare forskares axlar.
Hjulet skall inte uppfinnas pa nytt och med hjélp av tidigare forskning kan vi enkelt fa en bild
av vad forskningssamhiéllet redan vet idag. Med andra ord handlar det om att f4 grepp om den
vetenskaplig diskursen pa det valda amnesomradet, fa en 6verblick dver teoribildningar, den
empiriska kunskapen, metoderna som kommit till anvindningen och de normativa

diskussionerna (Esaiasson m.fl. 2017, s.20).

Vikten av att forsta sig pa sitt eget falt kan ses som hogst nodvéandigt for att bygga en
vilorganiserad grund. Politisk kommunikation pa sociala medier som forskningsfalt ar ett
relativt nytt omréde. Forst 1973 bildades den forsta forskningsorganisationen inom medie-
och kommunikationsvetenskap vid namn International Communication Association (ICA).
Organisationen besatt en sérskild funktion med inriktning pé politisk kommunikation och
forst pa 1990-talet borjade &mnesomradet vixa fram dven 1 Sverige. Nar man talar om
politisk kommunikation syftar man ofta till att politik och kommunikation gar hand i hand.
Politisk kommunikation 4r 1 sig sjélvt ett begrepp och kan syfta till de kommunikativa
handlingar som sker mellan politiker eller inom politiska partier, men dven mellan politiker
och deras omgivning (Strombick 2014, s.29). Politisk kommunikation kan dven definieras

som trevigskommunikation mellan press, partier och medborgare.

Johnsons studie (2012) lyfter vikten av att anvidnda sig av retoriska verktyg for att dvertyga
vdljare. Studien illustrerar dven portréttering av kampanjer i samband med anvéndning av
social medier (Johnson 2012, s.55). Populariteten hos nya medier s& som Twitter och

Facebook har utvecklats till effektiva sétt att kommunicera pa. Presidentvalet i USA 2008



fordndrade hur kampanjer sprider information och hur kandidater skapar relationer till
véljare. Framforallt var det Barack Obamas anvédndning av sociala medier som visade hur
effektiva dessa plattformar kan vara nir det handlar om socialt nitverkande under en
valkampanj (Johnson 2012, s.63). De resultat som presenteras av Johnson pavisar att politiker
behover spendera mer tid pa sociala medier for att fa en bredare forstaelse for det politiska
omrddet. Studiens resultat fastslar dven att intimiteten som sociala medier skapar med
medborgare dr mycket viktig. Det mest betydelsefulla &r inte alltid att kommunicera, utan att

lara sig kommunicera effektivt (Johnson 2012, s.64).

Himelboim m.fl. (2012) bekréftar utifran sin studie att interaktivitet och dialog inom politisk
kommunikation pé sociala medier har medfort positiva effekter och frambringat 6kat
fortroende hos medborgare. Tva forskare som studerat hur olika aspekter paverkar politiskt
engagemang och fortroende dr dven Zhang och Seltzer (2010). De har studerat samspelet
mellan interpersonell kommunikation, relationer mellan politiker och politiska partier,
anvindandet av nya medier och hur detta paverkar fortroendet for politiker och myndigheter
(Zhang & Selzer 2010, s.163-165). Studiens resultat tyder pa att 6kat fortroende for politiker
och myndigheter kan ses som positiva effekter av en interpersonell kommunikation,
anvindningen av nya medier och relationen till politiska partier. Studien pavisar dven att
tvdviagskommunikation underldttat relationsbyggandet vilket i sin tur kan bidra till positiva
resultat. Relationsperspektivet blir pa sa sétt en viktig del 1 en fungerande kommunikation
oavsett om det handlar om politiskt deltagande eller att bilda opinion (Zhang & Seltzer 2010,
s.156). Liknande Johnsons undersdkning har Soon och Soh (2014) genomfort en kvalitativ
studie som undersoker hur nya mediers mojlighet till fordandring ligger i linje med den
politiska kommunikationen pa sociala medier. De undersokte hur och pa vilket sétt nya
medier skapar forandring inom politiska kommunikation och vilka tinkbara effekter det

medfort.

Schwarz m.fl. (2015) studerade anvéndardriven politisk kommunikation pa Twitter och hur
den samspelar med mediernas sétt att fungera. Genom en natverks- och innehallsanalys
undersokte forskarna bland annat vilka tweets som far mest spridning under hashtaggen
#svpol, vilket dr en forkortning for svensk politik. Férutom att hogerextrema asikter var bland

de vanligaste fann de dven att fatal anviandare var betydligt mer aktiva med att systematiskt

10



“retweeta” frigor som engagerade dem. Forskarna studerade dven aktiviteten inom det
politiska spektrumet och fann att Sverigedemokraterna stod for en betydligt hogre aktivitet
jamfort med Alliansens eller de rodgréna. Aven om hdgerextrema asikter var nigot
overrepresenterade under hashtaggen #svpol gillde det fraimst avseende géllande den visuella
aktiviteten. I faktisk rackvidd och antal anvéndare verkar inflytandet inte alls lika omfattande.
En forklaring till att Sverigedemokraterna, eller sympatisorer till dem, var storst under
hashtaggen #svpol kan vara att det helt enkelt ar en trend bland dessa anvéndare att anvinda
sig av den. Studien visade till exempel att de rodgrona sympatisorerna, som pa den tiden trots
allt var det storsta politiska blocket, hade minst representation pa #svpol. Istillet verkade det
som att de rodgrona forlitade sig pa ett fatal anvandare med vildigt mycket foljare, som

troligen anvénder andra kanaler for politisk kommunikation (Schwarz m.fl. 2015, s.18).

I en amerikansk studie “Threats causes liberals to think like conservatives” argumenterar
forskarna Paul R. Nail m.fl. (2009) att liberalt orienterade personer blir mer konservativa
under samhillskriser eller hot. Studiens hypotes bygger pa en tidigare studie av Jost m.fl.
(2003) som foreslar att politisk konservatism agerar som en ego-defensiv funktion mot angest
och hot som ménniskor stoter pé i det vardagliga livet. Konservatismen ar lockande da den
mélar upp verkligheten som tydlig, konsistent och stabil. Jost kunde hitta samband mellan
konservatism och personlighetsdrag relaterade till 6nskan om samhéllsstabilitet, som
exempelvis behov av ordning, struktur och avslut. Nail menar att en fraga som inte fatt
tillracklig uppmairksamhet dr hur individer med olika politisk orienteringar svarar pa hot. Om
Jost teori stimmer kan man forvinta sig att dven liberaler blir mer benégna att luta sig mot
reaktionell konservatism som ett forsvar mot hot. Nail bendmner denna teori som “7The
reactive-liberals hypothesis”. De menar att liberaler 4r mindre forberedda att handskas med
potentiella hot och kommer darfor reagera starkare dn konservativa, da konservativa personer
ar mer vana vid att kénna sig hotade (Nail m.fl. 2009, s.901). Forskarna hédvdar att politisk
konservatism har psykologiska egenskaper som gor den sirskilt tilltalande nér sarbarhet &r
dispositionell eller situationellt utmérkande. Dessutom verkar defensiv konservatism vara ett
allmént psykologiskt svar pa sarbarhet. Forskarna drog slutsatsen att betydelsefulla hot har en
tendens att alltid framkalla konservativ social kognition. Huruvida detta manifesteras i termer
av Okad politisk konservatism, eller i mer indirekta termer i form av 6kad psykologisk

konservatism, dr beroende av detaljerna i situationen (Nail m.fl. 2009, s5.906).
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I studien Rhetoric Styles and Political Affiliations During Israel’s 2013 “Facebook
Elections” skriven av Samuel-Arzan, Yarchi och Wolfsfeld (2016) forklara de hur retoriska
stilar och politiska stdndpunkter under valet 1 Israel 2013 anvindes for att skapa nya
kommunikationsvagar. Sociala medier har blivit allt vanligare inom den politiska sfiren och
man kan se tydliga monster pd hoger och vénster-skalans sitt att kommunicera till sina
véljare. Samuel-Arzan m.fl. (2016) beskriver hur det senaste decenniets viktiga fragor
formats av andra argumentationsstilar dn tidigare. Debatten grundar sig 1 amerikanska studier
som antyder att republikanska ledare betonar kinsloméssiga uttalanden framfor logiskt
baserade yttringar, medan demokrater istéllet foljer upplysningsprincipen, det vill sdga
uttalanden som bygger pa fakta. Andra forskare menar dock att &ven demokrater anviander sig
av kdnslomissiga uttalanden och lyfter Barack Obamas, Bill och Hillary Clintons
valkampanjer. Aven om kéinslomaissiga uttalanden i dessa kampanjer inte sker i samma
utstrdckning som 1 republikanska kampanjer. (Samuel-Arzan m.fl 2016, s.15). Psykologiska
och epistemologiska studier stodjer ménga ganger uppfattningen om att konservativa svarar
pa kdnslomassig stimuli, sdsom rddsla, medan liberala attraheras av logisk baserad stimuli.
Detta resonemang dr ménga ganger aterkommande 1 studier, pa grund av det utgar
Samuel-Arzan m.fl. (2016) studie frin ett annat perspektiv inom retorisk analys, nimligen

Aristoteles retoriska analys.

Med studien pavisar forskarna hur samspelet mellan politiska tendenser, argumentationsstilar
och retoriska verktyg kan bidra till vidare kunskap om den politiska arenan (Samuel-Arzan
m.fl. 2016, s.16). Resultatet av studien lyfter fram tydliga samband mellan val av
argumentationsstilar och den politiska sfaren. Det som framst undersoktes var retoriken som
hoger- och vénsterkandidater anvdnde pa Facebook under Israels valkampanj 2013. Resultatet
visar pa att véanster- och hogerpolitiska ledare kommunicerar med sina viljare pa ett sitt som
aterspeglar dess politiska och ideologiska anknytningar. Hogerpolitiker refererar ofta till
emotionella manifestationer medan logiska yttringar &r vanligare bland vansterpolitiker.

(Samuel-Arzan m.fl. 2016, s.25).

En annan forskare som lyfter vikten av sociala medier och retorik dr Alan Finlayson. I

artikeln YouTube and Political Ideologies: Technology, Populism and Rhetorical Form (2020)
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forklarar han varfor audiovisuella medier behover inslag av politisk kommunikation som
beror individens personlighet. Finlayson menar att retorik som berdr individens personlighet,
och ar mer fokuserad pé trovirdighet (ethos), blir allt mer centralt for politiker. Att
frambringa argument som bygger pa troviardighet menar Finlayson, kommer starka
argumentets innehall da det “verkar for det som alltid varit bra”, nimligen trovérdighet

(Finlayson 2020, s.4).

I Metaphors we live by skriven av lingvisterna George Lakoff och Mark Johnson (2003)
forklarar de sin teori om konceptuella metaforer. Lakoff och George menar att metaforer inte
ar ett sprakligt ornament utan snarare ndgot som systematiserar vart tinkande, ett kognitivt
verktyg for att begripa och klassificera virden. De menar vidare att den begreppsliga synen
pa metaforer innebir att den inte kan subtraheras eller adderas fran det vardagliga spraket”.

Det dr nagot som stiandigt paverkar oss nir vi talar och ténker.

”Most people think they can get along perfectly well without metaphor. We have
found, on the contrary, that metaphor is pervasive in everyday life, not just in
language but in thought and action. Our ordinary conceptual system, in terms of
which we both think and act, is fundamentally metaphorical in nature.” (Lakoff &
Johnson 2003, s.4)

Om véra tankar och vart agerande &r koncept av metaforer menar Lakoff och Johnson att de
kommer ha en stor paverkar pa hur vi agerar och tdnker. En annan forskare som studerat
spraket och metaforers betydelse d&r Edwin Black (1970). Han forklarar hur metaforer som
retoriskt verktyg kan avsloja ideologiska forestillningar. Aven Lakoff lyfter retorikens
forhallningssatt till ideologiska forestéllningar. Han menar att alla ideologier har sitt eget
sprdk, med ord som har en egen mening utifrin de ideologiska forestéllningarna som finns

om virdeladdade ord, metaforer och liknelser (Lakoff 2016, s.29).

2.1 Sammanfattning

Samtliga forskare kan enas om att interaktion och dialog pé sociala medier dr ndgot 6nskvart
och positivt for politiska organisationer. Vi anser 1 linje med ménga andra forskare att det

finns ett tomrum att fylla inom dmnet politisk kommunikation pa sociala medier. Det dr dn
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idag ett relativt nytt forskningsfélt som stiandigt utvecklas, nadgot som ar tydligt da
avsaknaden av specifika teorier for politisk kommunikation inte finns att tillgd. Retoriska
verktyg har idag blivit ndgot som identifierar politiska partiers sétt att kommunicera. Den hér
studien kommer ta stdd 1 de undersdkningar som gjort inom dmnesfiltet. Studien kommer

ocksa ta hdnsyn till de resultat som tidigare studier pavisat.
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3. Teoretisk utgdngspunkt

Syftet med foljande avsnitt &r att ge en 0kad forstaelse for de begrepp som studien &mnar utgd
fran. Avsnittet redogor for fem &mnen som var for sig ligger nira i linje med studiens
problemomréde, dessa ar: politisk kommunikation, politik och Twitter, retorik, konservativ

retorik och liberal retorik.

3.1 Politisk kommunikation

Politisk kommunikation kan kortfattat sdgas handla om pa vilket sitt politik kommuniceras. I
detta sammanhang kan man urskilja tre aktorsgrupper som sarskilt viktiga. I den forsta
gruppen finner man politiska aktorer, det vill sdga individer, grupper eller organisationer som
pa ett eller annat vis arbetar for att fordndra samhillet och dess auktorativa fordelning av
viarden med politiska medel. Det inkluderar inte enbart politiker och politiska partier, utan
dessutom ndringslivsorganisationer som Svenskt Néringsliv, eller ideella organisationer som
Rédda Barnen. Den andra gruppen bestédr av allmédnheten, eller de medborgare som lever i ett
samhille. I lingden kan ingen offentlig makt 1 en demokrati utovas utan allménhetens stdd,
skulle medborgare tappa fortroendet for det politiska systemet skulle makthavare snart bli
utbytta. Med digitaliseringen och sociala mediers framvéxt har medborgares verktyg for
opinionsbildning breddats. I den tredje aktorsgruppen finner man medieaktorer som
exempelvis journalister och programledare, men dven traditionella medieredaktioner i tv eller

radio (Stromback 2014, s.29-30).

Gemensamt for dessa tre aktorsgrupper ér att de utgor och dr en del av ett socialt system, i
den mening att de dr Omsesidigt beroende av varandra. Om en fordndring sker i den ena
gruppen paverkas dven de andra grupperna. Det blir med andra ord svért att forsta varfor till
exempel medierna fungerar som de gor utan att ta hdnsyn till de andra aktdrernas agerande.
Medierna &r beroende av politiken och allmidnheten, samtidigt som allménheten &r beroende
av politiken och medierna. Strombick (2014) jamfor systemet med begreppet ekologi, likt
den naturvetenskapliga anvindningen av begreppet, handlar det om 6msesidiga
beroendeforhdllanden. Den politiska kommunikationens ekologi paverkas dven av omgivande
faktorer som exempelvis teknologi. Framvéxten av internet har inte bara paverkat

medieteknikens utveckling, utan har dven lett till en fordndring av hur de olika aktdrerna
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kommunicerar. Detta leder i sin tur in till den del av den politiska kommunikationens ekologi
som berdr digitala och sociala medier. Dessa inkapslar och fungerar som plattformar for
samtliga aktorsgrupper och ér, till skillnad fran massmedier, inte nédvéandigtvis en del av

mediesystemet eller medieinstitutionerna (Strombéack 2014, 32-36).

3.2 Politik och Twitter

Bjereld m.fl. (2018) gér igenom ett antal egenskaper som sérskiljer sociala medier frén andra
former av kommunikation: Snabbheten, spridningsférmdgan, interaktiviteten, direktheten,
den ldga kostnaden och transparensen. Kommunikation pa sociala medier, till skillnad fran
andra medier, sker i realtid. Politiska budskap behover sdledes inte vénta pa att exempelvis
tidningar ska tryckas. Samtidigt kan budskap spridas pa ett sitt som inte har varit mojligt
tidigare. Dessutom mojliggor sociala medier direkta kontakter mellan exempelvis makthavare
och medborgare, en interaktivitet som bade kan leda till 6kad forstaelse men dven pajkastning
eller att redan intagna positioner forstirks. Politiker och andra opinionsbildare kan i sin tur
formedla budskap direkt till medborgare utan att de filtreras genom medier som é&r styrda av
nyhetsvirderingsprinciper och nyhetslogiker. Det mesta pé sociala medier dr d&ven offentligt
och kan liknas vid ett slags Oppet torg dar debatt och opinionsbildning kan ta plats (Bjereld
m.fl. 2018, 5.45-47).

I boken Digital politik beskriver Larsson (2015) hur Twitter anvinds av olika politiska ledare
under valperioden 2014. Larsson menar att sociala medier, och dess potential, har medfort en
optimism i politiska sammanhang. Detta trots att en storre mangd studier antyder att
resultaten kring samspelet mellan politiker och viljare dr begrénsat. Som tidigare ndmnt ar
Twitter den populdraste plattformen pa den politiska arenan. Larssons studie bygger pa tre
funktioner som &r unika for Twitter: replies, retweets och tweets. Ett tweet ar ett kort inldgg
pa hogst 280 tecken. I en tweet kan en anvéndare rikta sig till andra anvéndare eller konton
genom att anvinda @-tecknet. Om en anvéndare svarar pa en tweet blir svaret offentligt och
kallas for reply. Till sist kan &dven anvéndare vilja att dela vidare en tweet frdn nagon annan,
vilket kallas retweet (Larsson 2015, s.92). Resultatet av studien visade pa att partiledare for
mindre partier, som Kristdemokraterna och Feministiskt initiativ var mest aktiva pa Twitter.
Larsson menar att detta kan vara ett sétt for mindre partier att kompensera for att storre

partier far mer medialt utrymme i traditionella medier (Larsson 2015, s.106).
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Andra studier har visat pa att partierna dr som mest aktiva pa Twitter under just valrdrelser.
Bjereld m.fl. (2018) jamforde partiernas aktivitet pa Twitter under valet 2014 samt samma
tidsintervall under 2016 och 2017. De fann att i stort sett alla partier, med undantag av
Liberalerna och Moderaterna, hade kraftigt minskad aktivitet utanfor valrérelsen (Bjereld
m.fl. 2018, s.103-104). Partierna har dessutom olika strategier for hur de anvéander Twitter.
Partier som Centerpartiet och Kristdemokraterna var under 2016 flitiga pé att svara sina
foljare, da 40 respektive 33 procent av deras tweets utgjordes av svar. Samtidigt utgjorde
antalet svar endast ett fatal procent av det totala twittrandet fran 6vriga partier, med undantag
av Sverigedemokraterna som inte svarade pé ett enda meddelande (Bjereld m.fl. 2018, s.107).
Baserat pa flera studier verkar det som att partier frimst anvénder sociala medier som en
megafon, snarare dn till att lyssna, vilket kan tyda pa att interaktionen uteblir och att partierna
fradmst ar intresserade av att sprida information. Twitter har i1 flera sammanhang beskrivits
som ett elitmedium dér endast en liten del av interaktionen bryter mot rddande maktbalanser

(Bjereld m.fl. 2018, 5.109-111).

Aven om en hdg andel av alla tweets under 2017 fran exempelvis Socialdemokraterna (77
procent) och Sverigedemokraterna (58 procent) bestod av s kallade retweets, har studier
visat pa att dessa retweets frimst sker inom samma partipolitiska nétverk. En intressant
skillnad ar dock att under samma ar foljde Socialdemokraterna cirka 7500 andra konton,
medan Sverigedemokraterna endast foljde 41. Aven om det inte innebir att ett parti som
foljer manga konton ldser och tar del av alla andras inlégg, tar de atminstone 1 viss
utstrackning del av andra tweets utdver partiets egna. Av de 41 konton som
Sverigedemokraterna foljde 2017 var det néstan uteslutande aktiva personer inom partiet. P&
sé vis verkar de mer intresserade av att sprida partiets budskap, snarare @n att lyssna eller dela
information frn andra konton. Det blir ddrmed tydligt att partierna har olika strategier for hur
de kommunicerar pd sociala medier, dessa kan antingen vara med syftet att interagera, lyssna

eller sprida information (Bjereld m.fl. 2018, s.109-111).
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3.3 Retorik

Vad som inkluderas i begreppet retorik har varit omdiskuterat savél historiskt som 1 nutid.
Kjeldsen (2008) skriver att det enda forskare inom retoriken egentligen &r Gverens om dr att
ett retoriskt yttrande skapas av manniskor for ménniskor (Kjeldsen 2008, s.13). Begreppet
hirstammar fran antiken dér grekerna anvinde ordet fechne, teknik, for att beskriva en
praktisk fardighet: Hur blir man en god talare? Hur 6vertygar man manniskor med ord?
(Renberg 2007, s.14). I modern tid har retoriken, eller verksamhetsfiltet for retoriska
analyser, kommit att utvidgas i takt med att ny teknik och kanaler for kommunikation tilltagit.
Idag innefattar retorik inte enbart verbala yttranden som tal och skrift, utan dven musik, film
och draman (Kjeldsen 2008, s.16). Skulle retorik framst uppfattas som Svertygande
kommunikation, blir malinriktning och effektivitet centralt. Darfor framhéver flera
definitioner att retorik framst handlar om effektiv overtalning. Enligt denna definitionen
avgors bra eller dalig retorik enbart av om ahdrarna dvertalas eller inte. I motsats till detta
finns det definitioner som vaver samman etik med retorik. Det forsta exemplet pa detta kan
ha kommit fran Quintilianus, som under romarriket var den fOrsta statligt avlonade professorn
i véltalighet. Han definierade retorik som kunskapen om att tala vil, vilket han menade pa
omfattar bade alla dygder i retoriken och personlighetsdragen hos talaren, eftersom ingen kan
tala vil utan att vara god. I kontrast till detta gav Aristoteles ett mer neutralt varde till
begreppet, d& han uppfattade retorik som formdgan att 6vertyga, vilket kan anvéndas till bide
gott och ont (Kjeldsen 2008, s.19-20). Aristoteles konstruerade dven tre begrepp som
forklarar samspelet mellan talare och publik. En talare har tillgang till tre olika medel for att
paverka och 6vertyga de som lyssnar: ethos, logos och pathos. Dessa begrepp har blivit

centrala inom retoriken (Renberg 2004, s.87).

3.3.1 Ethos

Ethos beskriver kdnslan och fortroendet som publiken fér till en talare. Att en talare lyckas
skapa ett fortroende till sin publik dr av stor betydelse, om de som lyssnar ska bli villiga att
Oppna upp sig for sjdlva argumenteringen. I grunden handlar det om att den trovirdighet som
talaren uttrycker bottnar i talarens karaktér, upptrddande och ord. Medan vissa karaktéirsdrag
inte gar att paverka, som exempelvis utseende eller kon, kan andra faktorer forandras som till

exempel klddsel och kroppssprak (Renberg 2004, s.88). Trovardigheten som innefattar ethos
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kan utformas genom att fa mottagarna att kinna sig bekriftade och respekterade. Det kan

handla om att en talare har ett tilltal, ett argumentationssitt eller skapar en stimning som far
publiken att kénna sig trygg och mottagliga for nya tankar. Publiken fér pé sé sétt en kdnslan
av att tillhora samma lag som talaren och vérdesitter kinslan av acceptans och vilkomnande

(Renberg 2007, s.27-28).

Ethos har dessutom att géra med de forvantningar som publiken har p4 den som talar. Det
finns dérfor ménga socialt och historiskt forankrade forestéllningar, eller fordomar, som
paverkar instédllningen publiken far till talaren. Traditionellt sett har ménniskor lyssnat mer pa
mén dn pa kvinnor, dldre framfor yngre, vilutbildade framfor outbildade, vilklddda framfor
slarvigt klddda och sé vidare. En skicklig talare tar dessa fordomar i beaktande och gor ett
medvetet stillningstagande till det bésta séttet att handskas med dem (Renberg 2004, s.89).
Fordomar kan emellertid utnyttjas d&ven av den som talar. Att dvertyga genom att skapa en
vi-kénsla ir ett effektivt, men moraliskt klandervért tillvagagangssatt. Politiker gor ofta detta
genom att utnyttja vi-och-dom-attityder, men vad som bedoms som forsvarbart eller
omoraliskt dr beroende av den egna positionen och de egna vérderingarna (Renberg 2004,

5.89-90).

Det retoriska syftet med att visa respekt dr givetvis att skapa en positiv instillning hos
ahorarna, vilket ofta leder till att talaren sjilv blir respekterad. Ett effektivt medel for detta
dndamal ar olika former av smicker. Idag uppfattas begreppet oftast som nagonting positivt
men ursprungligen var det ett uttryck for falskhet, alltsé att talaren inte egentligen menar de
smickrande ord som uttalas. I utdvandet av retorik kan bada dessa tolkningar kopplas till
ethosbegreppet, da smicker kan vara uttryck for en dkta kénsla eller en medveten
manipulation. Publikens respekt for talaren kan dock uppnas pa flera olika sitt. Allt som
stirker talarens auktoritet och status i sammanhanget, som exempelvis erfarenheter, formella
meriter eller upptrddande, riknas in. I akademiska sammanhang inger vetenskapliga
auktoriteter storst fortroende, medan kéndisar och idoler utnyttjas i reklam for att gora

mottagarna positivt instdllda till argumentationen.

Som tidigare ndmnt har det inom retorikens historia varit fordelaktigt att vara en éldre, vit,

vilutbildad man frén samhéllstoppen. I var samtid forhaller det sig dock annorlunda, da ethos
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snarare uppfattas pd mycket olika sétt beroende pa olika talsituationer. Vid en analys av ethos
bor forskaren darfor vara uppmarksam pa att det som inger fortroende 1 ett visst sammanhang
kan ha motsatt effekt i ett annat. I retorikanalyser dr det darfor nédvéndigt att alla aspekter
stélls 1 relation till utliggningens syfte och till vilken publik den dr avsedd for (Renberg 2007,
$.27-28).

3.3.2 Logos

Logos-begreppet syftar pa det intellektuella innehéllet i ett tal. Det kan handla om hur vil en
talares ord bar fram de tankar som gav upphov till dem, hur argumenten 4r formulerade och
underbyggda eller hur talet dr organiserat. For att orden ska vara meningsfulla for de som
lyssnar eller ldser maste orden spegla verkligheten pa ett sitt som Overtygar. Det dr darfor
nodvéndigt att konkretisera abstrakta resonemang och med hjélp av bevis, fakta, logiska
tankegangar och belysande exempel forsoka stodja argument. Manniskor har olika
verklighetsbilder men for att 6vertyga ndgon maste en talare fa &horarna till att stimma in pa
den verklighetsbild som hen beskriver, annars kommer argumenten upplevas som irrelevanta.
I den politiska debatten dr fenomenet enkelt att observera, till exempel nir
socialdemokratiska politiker inte kdnner igen sig i borgerliga politikers beskrivning av den

ekonomiska verkligheten och vice versa.

Resonemanget som framfors behdver dven vara logiskt, och argumenten maste uttalas pi ett
begripligt sétt utifran korrekta slutsatser. Finns det motségelser i framstidllningen kommer
lyssnarna tappa fortroende for talaren och resonemanget upplevas som ohallbart. Dessutom
bor framstéllningen vara tydligt organiserad. Den viktigaste forutsédttningen for att paverka en
publik &r att den forstar och kan f6lja argumenteringen. Logos betydelse kan dven forklaras
med hjdlp av den tidigare rattegdngsretoriken. Det domstolarna gjorde var att beakta om de
olika argumenten som framfordes for att antingen fria eller filla var sanna, sannolika eller
mojliga. Detta speglar kraften i1 logosargumenteringen och hur pass starka bevisen ér. Vad
som &r sant dr obestridlig fakta, sannolikt dr ndst intill sant men ldmnar &nda 6ppningar for
ifragasittande, och vad som dr mojligt kan starkt ifrdgasittas. Argumentation genom logos
bygger med andra ord pé att argument som framfors ar logiskt forklarbara. Den vérldsbild

eller den fakta som presenteras i ett argument maste dérfor framsta som en obestridbar
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sanning, eller &tminstone hogst sannolik. Skulle ndgon del av resonemanget framsta som

omdjlig kommer logiken 1 hela argumentationen att falera. (Renberg 2004, s.91-93).

3.3.3 Pathos

Om ethos handlar om talarens trovardighet och logos om framstillningens intellektuella
innehéll, behandlar pathos talets forméga att kinsloméssigt berdra mottagarna. Pathos handlar
om de kénslor och virderingar som en text eller ett tal forsoker gora intryck péa hos
mottagarna, vare sig det dr glddje, lycka, vrede eller sorg. I politiska texter eller tal baseras
argumentationen ofta pa kinslor, exempelvis fruktan och hopp. I politik kan avundsjuka
omvandlas till rattvisekrav, medkénsla till solidaritet, eller sorg och vrede till
vedergillningspolitik. I reklamvirlden blir fokuset pé kinslor &nnu tydligare. Vi médnniskor
oroar oss Over vara problem, motgangar och misslyckanden. I stort sett alla ménniskor
drommer om framgéng och lycka vilket gor oss receptiva for reklamens pathosargumentation.
Aven om vi inser att reklamens argumentation (logos) inte riktigt haller, hoppas vi trots allt
(pathos) att produkten ska ha den effekt som reklamen beskriver. Bortsett frdn matematiska
eller strikt logiska tankeoperationer har varje intellektuell tanke en kinslomissig forankring.
Utsagor om verkligheten maste pa nagot sitt ha en kdnslo- eller virdeméssig innebord for att
framstd som meningsfulla. Det dr darfor mojligt att pasta att alla verbala framstillningar har

en emotionell utgangspunkt (Renberg 2007, s.29-30).

3.4 Konservativ och liberal retorik

I det hér avsnittet presenteras en teori om liberal och konservativ retorik. Teorin bygger pa
den amerikanska forfattaren George Lakoff som menar att liberaler och konservativa
anvinder olika retoriska stilar pd grund av att de har olika vérldsbilder. Lakoffs ideér &r
gjorda fran ett amerikanskt perspektiv och det dr av den anledningen viktigt att understryka
att i detta sammanhang finns det i stort sett enbart konservativa och liberala pd den politiska
skalan. Med andra ord kan dven socialister 1 USA uppfattas som “liberals”. Exempelvis kallas
ofta den amerikanska senatorn Bernie Sanders for liberal &ven om han har tydliga

socialistiska asikter.

Konservatismen och liberalismen har sina egna sprak. Det konservativa spraket utgar fran att

ord saknar mening om det inte sétts 1 kontext till ndgot annat. Ord far sin betydelse i relation
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till begreppsliga system och for att liberaler ska forsta ordens betydelse behdver de forsta sig
pa det konservativa begreppsliga systemet (Lakoff 2016, s.29). Manga ginger krockar
argumentationer pa grund av att de har olika tolkningar av de ordval som framfors. Liberaler
missforstar manga ganger det konservativa spraket da till exempel vissa slagord inom
konservatismen kan ha en underliggande mening. Ett sadant exempel dr de konservativas
anvindning av ordet “frihet”. Liberaler argumenterar manga ganger for att de konservativa

baktalar sig sjdlva kring ordet frihet, d& de exempelvis stiller sig mot fri abort for kvinnor.

Konservativ retorik, till skillnad fran liberal retorik, bygger pa kénslor snarare én fakta och
logik. Vad som kommuniceras dr kidnsloméssiga argument for att fora fram det emotionella
hos mottagaren (pathos), for att pa s vis vicka reaktioner och fa medhill i det som formedlas
(Lakoff 2016, s.29-31). Det kan exempelvis handla om trygghet, frihet eller lycka. Liberaler
anvander manga ganger ord som beskriver ménniskors réttigheter sdsom; socialt ansvar, fri
yttranderétt, ménskliga rattigheter, jamstilldhet och vélfard (Lakoff 2016, s.30). Liberal
retorik uttrycker ménga génger argument som representerar vinningen och 16nsamheten av
nagonting. Ofta dr dessa argument framforda pa ett sétt som talar till manniskors fornuft och
logik (logos). Konservativa tenderar inte att anvdnda dessa ord i den vardagliga politiska

diskursen vilket skapar en skillnad mellan den liberala och konservativa retoriken (Lakoff

2016, s.31).

Likt liberalismen star dagens konservatism for ménniskors politiska och juridiska jamlikhet,
men ddr upphor likheterna. Den konservativa ideologin utgér istéllet frin manniskors olikhet
i frdgan om bland annat intelligens och fornuft. Detta i sig utgoér ingen stor skillnad
ideologierna emellan. Skillnaden ligger istdllet kring hur de sociala och politiska foljderna av
manniskors olikhet och formagor ska godtas eller inte. I huvudsak accepterar konservatismen
skillnader, medan liberaler anvander utjamningspolitik for att kompensera for manniskors

olikhet (Larsson 2014, s.48).

3.5 Sammanfattning

I det hér avsnittet har vi belyst sociala mediers roll 1 vad vi nimnt som den politiska
kommunikationens ekologi, hur de inkapslar och fungerar som plattformar for politiska

aktorer, allménheten och medieaktorer. Vi har visat att den politiska kommunikationen kan
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ses som en fortgdende och permanent process dér partierna behdver adaptera sin
kommunikation for att nd ut till en bredare publik. Inom retoriken kan man urskilja tre olika
sétt att Overtyga: ethos, pathos och logos. Konservativa argument anspelar ofta pa kanslor
snarare dn fakta, med syftet att fora fram det emotionella hos mottagaren (pathos). Liberal

retorik bygger i sin tur pa argument som representerar fornuftet och logiken (logos).

Da syftet med studien ar att undersoka Sverigedemokraternas och Socialdemokraternas
anvandning av en viss retorisk stil blir det tydligt att studiens dvergripande teoretiska
utgangspunk dr politisk kommunikation. Genom att belysa digitala och sociala mediers roll
inom politisk kommunikation kan de resultat som studien genererar skapa en inblick 1 vilket
sdtt resultaten dr intressant for ménniskor och samhéllet i stort. D4 studien &r begrinsad till
det sociala mediet Twitter dr det dven relevant for studiens syfte att beskriva plattformens

olika funktioner och hur dessa anvinds pé olika sitt av de politiska partierna.

Begreppen ethos, logos och pathos ér centrala inom retoriken. Eftersom ménniskor fattar
beslut eller sympatiserar utifran dessa grunder faller det sig naturligt att, med hjélp av dessa
begrepp, undersoka vilken retorisk stil som dr mest framtradande hos Sverigedemokraterna
och Socialdemokraterna. Da pathos argument dr utmérkande for konservativ retorik, och
logos argument for liberal, mojliggdr en matning av dessa begrepp hos respektive parti ett

svar pa studiens syfte.
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4. Metodologiska dvervaganden

I f6ljande kapitel presenteras studiens metod, det vill sédga arbetsprocessen som ligger till
grund for att besvara studiens primdra syfte. Vi kommer att redogéra for de for- och
nackdelar som kan ténkas forekomma gillande den valda ansatsen. Vidare kommer vi att
diskutera studiens urval, tillvigagangssitt och bearbetning av data. Slutligen kommer vi fora

en diskussion kring studiens operationella verktyg.

4.1 Metod

Vi har valt att tillimpa en kvalitativ textanalys med inslag av kvantitativ beskrivande statistik.
Studien anvénder en kvalitativ metod for att analysera materialet, for att sedan gora en
kvantitativ sammanstéllning av de resultat som textanalysen genererar. Vi vill med studiens
metod undersdka om det finns ett samband mellan Sverigedemokraternas och
Socialdemokraternas skilda framgéngar pa sociala medier och anvindning av en viss retorisk
stil. Detta genomfors genom att undersoka om liberal eller konservativ retorik dr utméirkande
hos de bdda partierna. I foregaende kapitel fastslogs att begreppen ethos, logos och pathos r
centralt inom retoriken eftersom det dr genom dessa retoriska stilar som publiken 6vertygas.
Det fastslogs dven att logosargument dr utmérkande for liberal retorik samtidigt som
pathosargument dr utmérkande for konservativ. Dessa begrepp kommer av den anledningen

ligga till grund for kodning av materialet.

En kvalitativ ansats syftar till att undersoka hur karakteristiska foreteelser ger uttryck och
uppfattas med malséttning att utforma en uppfattning av hur individer resonerar och agerar i
specifika forhéllanden eller situationer (Skédrvad & Lundahl 2016, s.117). Mer precist r
kvalitativ forskning fokuserad pé att beskriva, tolka, analysera och forsta sociala fenomen.
Forskaren soker efter komplexa och omfattande svar som genererar ett brett och rikt material
som slutligen kan separera intressevickande monster, sdsom likheter, skillnader eller olika
asikter. Fenomenet kan vara en person, en grupp, en organisation, en situation, en handelse
eller en beslutsprocess. Som forskare sker detta genom att tranga ner pd djupet i forstaelsen
av de utvalda fenomenet, vad som ligger bakom och driver exempelvis ménniskors beteende,

beslut eller handlingar (Skdrvad & Lundahl 2016, s.118).
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Det som talar for en kvalitativ textanalys &r att metoden bygger pa att fdnga in det centrala 1
texten, det vill sdga vissa delar av texten som kan antas viktigare dn andra (Esaiasson m.fl.
2017, s.211). Tillvagagingssitt anses som lampligt dd studien syftar till att titta ndrmare pa
det centrala 1 texten. Pa sa sitt kan dven de underliggande delarna analyseras (Esaiasson m.fl.
2017, s.195-197). En annan anledning till anvénda textanalys som analytiskt verktyg ar att,
genom intensiv ldsning fi fram det som star mellan raderna, det dolda. Metoden passade vl
in pa kodning av materialet, di de inldgg som analyseras kan tidnkas ha en underliggande
mening. Tillvigagingssittet tillit &ven att identifiera den mest framtrddande retoriska stilen 1

varje inldgg, da vissa inldgg kan tdnkas innehalla mer &n en retorisk stil.

4.2 Material och urval

For att fa ett mer trovérdigt resultat anser vi att det dr béttre att undersdka en stor mingd data
om tva av Sveriges storsta riksdagspartier, istillet for att analysera en mindre méangd data om
samtliga riksdagspartier. De Twitterinldgg som kommer att analyseras behdver innehalla
ndgon form av politisk utsaga. Det dr med andra ord inte alla inldgg under den valda
tidsperioden som dr av intresse, utan endast de som handlar om politik. Eftersom studien
syftar till att undersoka om liberal och konservativ retorik dr utmérkande hos partierna ar
framforallt logos- och pathosargument intressanta att méata. Studien kommer dven att mita
ethosargument for att inte skapa ett missvisande resultat, da en potentiell majoritet av

ethosargument hade forsvagat resultatet av de andra tvd begreppen.

Socialdemokraterna och Sverigedemokraterna dr idag tvé av de stdrsta partierna 1 riksdagen,
vilket dr en anledning till valet av de bada partierna. Partierna dr dessutom jémnstora sett till
antal foljare pa Twitter (se figur 1 nedan), med Sverigedemokraternas 94900 f6ljare och
Socialdemokraternas 101300. Valet av just dessa tva partier &r, utover vad som redan nimnts,
att Socialdemokraterna &r det storsta partiet i riksdagen och Sverigedemokraterna dr det
storsta partiet pa sociala medier. Socialdemokraterna har visserligen nagot fler foljare &n
Sverigedemokraterna pa Twitter, men andra studier har visat att Sverigedemokraterna &r
storst pa sociala medier sett till influens och engagemang (Sjdlander 2021). Exempelvis har
Sverigedemokraternas partiledare Jimmie Akesson 108200 foljare pa Twitter (Twitter 2021),
vilket dr mer &n Sverigedemokraternas officiella Twitterkonto, samtidigt som statsministerns

officiella konto endast har 93500 f6ljare (Twitter 2021). Valet att undersoka om liberal och
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konservativ retorik dr utmirkande for de bada partierna grundar sig, som tidigare ndmnt, 1
George Lakoffs (2016) teori om hur olika retoriska stilar skiljer sig beroende pa politisk
orientering. Teorin dr gjord fran ett amerikansk perspektiv dér det i stort sett endast finns
konservativa och liberaler. Ur detta perspektiv kan dven socialister uppfattas som liberaler,

vilket dven dr en anledning till valet att undersoka Socialdemokraterna.

Riksdagspartier pa Twitter

125000
100000
75000
50000

25000

Antal foljare pa Twitter

Riksdagspartier

Figur 1. illustrerar partiernas foljarskara i forhallande till varandra. Informationen om partierna ir

himtad frin Twitters egna hemsida.

Pé Twitter finns det olika funktioner for att skapa interaktion med andra anvindare. I denna
studie har vi valt att kalla dessa funktioner for interaktiva funktioner. Vid skapandet av ett
konto pé Twitter ges mdjligheten att prenumerera pa andra anvédndares innehdll. Att aktivt
prenumerera pd en anvindare kallas ”fo/ja”. Genom att prenumerera pa en anvindare, blir
kontot en foljare till personen eller organisationen i fraga. I denna studie har vi valt att
anvanda begreppen “twittra” (nir man publicerar ett inldgg), "tweer” (ett inldgg) och
“foljare” (att f6lja ndgon). Studien beror inte de interaktiva funktionerna som omnamns som
“retweets” och “omndmningar”. Att retweeta ndgot innebdr att en anvéndare publicerar nagot
som en annan anvindare publicerat, det vill séga, for deras budskap vidare. Att géra en
omnimning innebdr att en anvandare gor tecknet @ 1 sitt meddelande, foljt av en

anvindares namn vilket gor att de direkt kan tilltala varandra genom sina inlidgg.
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Som anvindare pa Twitter finns mdjligheten att publicera och sprida hyperlankar genom
tweets. En hyperldnk &r en ldnk till en annan webbsida, en webbsida med information om
exempelvis ett specifikt parti, en artikel eller ett nyhetsinslag. Att sprida hyperldnkar kan ses
som ett bra sétt att integrera med sina foljare, eller i ett partis fall, med sina véljare. Studien
kommer endast utga fran hyperliankar ifrdn partiernas egna webbsida och inte 6vriga sidor.
Detta grundar sig i att ménga hyperlénkar delar irrelevant information och information som
partiet i sig inte nodviandigtvis star helt och hallet for. Studien kommer inte heller ta del av
funktionen hashtag” (#), vilket ar ett sdtt att markera vad tweeten handlar om. Med sin
hashtag vill man kategorisera in tweeten efter &mne, vilket gor det lattare for anvdndare att
uppmédrksamma tweeten utefter ett specifikt &mne. Studien &mnar inte att undersoka specifika

dmnen utan snarare att jamfora partiernas sétt att anvinda retoriken som verktyg.

Studien utgér fran den aktivitet som skett pa Sverigedemokraternas och Socialdemokraternas

officiella Twitterkonto. De kontoanvédndare som analyseras r:

e https://twitter.com/socialdemokrat

e https://twitter.com/sdriks

Naésta steg i urvalsprocessen ar den tidsperiod som studien &mnar att undersoka. Valet av
tidsperiod bygger pa de riksdagsval som dgde rum sondagen den nionde september 2018.
Tidigare studier har visat att partier dr mer aktiva under valrorelser (Falasca m.fl. 2019). Det
ar aven ténkbart att Twitterinldgg som publiceras under en valrorelse har en storre pdverkan
pa valresultat &n de som publiceras mitt under en mandatperiod. Av den anledningen har vi
valt att fokusera pé en treménaders period innan det senaste riksdagsvalet. Efter att ha tagit
fram och provat vart kodningsschema gjordes en uppskattning om att cirka 1000
Twitterinldgg kan ses som rimligt att analysera. Analysen som genomfors av de bada
Twitterkonton striacker sig mellan en tidsperiod fran den 9/7-2018 till den 9/9-2018, det vill

sdga tre manader innan valet.

Vid insamling av datan anvénde vi oss av Twitter och webbsidan
http://www.tweettunnel.com. Tweettunnel &r en webbsida som underléttar sokandet av
specifika twitterkonton och inldgg. Pa hemsidan erbjuds moéjligheten att soka pé sirskilda

Twitterkonton och enbart fa tillgang till dennes tweets. Valet av att anvénda sig av sévil
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Twitters egna hemsida och Tweettunnel grundar sig pd den dverblick som Tweettunnel
erbjuder till skillnad frén Twitters egna hemsida. Pa Twitter, till skillnad fran Tweettunnel
laddas tweetsen pa en och samma sida, oavsett om det handlar om tweets, retweets eller
omndmningar. Det 1 sin tur gor processen att ga tillbaka flera veckor och ménader
tidskravande och svérhanterlig. Tweettunnel erbjuder moéjligheten att ”vilja” sida och att
“klicka” sig framat i flodet vilket gor det létt att orientera mellan olika tidsperioder oavsett
om man véljer att ladda om sidan. For att sékerhetsstdlla det insamlade materialet jamfordes
Tweettunnells innehdll med respektive Twitterkonto for att faststilla att innehéllet inte skiljde
sig at. Anviandningen av Tweetunnell och Twitters egna hemsida kan ses som ett komplement

for att effektivisera arbetet och kodningen.

4.3 Operationalisering

Esaiasson m.fl. (2017) skriver att den process dir den teoretiska definitionen tilldelas en eller
flera operationella indikatorer kallas for operationalisering (Esaiasson m.fl. 2017, s.56). Med
andra ord dr syftet med en operationalisering att skapa en brygga mellan teori och praktik. De
operationaliseringar som en forskare viljer att anvénda sig av 1 en undersdkning &r av stor
vikt for vilka resultat som framkommer. I den hér undersdkningen vill vi granska
Sverigedemokraternas och Socialdemokraternas anvindning av en viss retorisk stil pd
Twitter. For att besvara denna fraga dr det nddvéndigt att ha en teoretisk definition av

begreppen, vilket tidigare ndmnts 1 avsnitt 3.3.

For att besvara forskningsfrdgorna har ett kodningsschema konstruerats baserat pa de tre
retoriska begreppen. Under insamlingen av materialet har dessa att fungerat som
operationella indikatorer for de Twitterinldgg som undersokts. Inldggen har analyseras,
tolkats och placerats in utefter vilket retoriskt begrepp som anségs mest framtradande. Det dr
mojligt att en politisk utsaga uppfyller kriterier for en eller flera argumentationstekniker och i
slutindan blev det upp till oss som forskare att tolka vilken, eller vilka, indikatorer som ligger
ndrmast utsagan. Genom att enskilt granska varje inldgg, for att sedan jamfora resultaten med
varandra, 6kade vi studiens reliabilitet. De inldgg som tolkades pé olika sétt diskuterades for
att sedan placeras in under den mest framtriddande retoriska stilen. Esaiasson m.fl. (2017)
skriver att det &r en forskares formaga att presentera starka och héllbara argument som avgor

kvalitén pa vad som operationaliseras (Esaiasson m.fl. 2017, s.56). De argument som
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kénnetecknar respektive begrepp dr hamtade ur Bo Renbergs bok Retorikanalys- en
introduktion (2007), samt Hans Gunnarson och Hans Bengtsson beskrivningar i Politisk
retorik i teori och praktik (2015). Nedan foljer en beskrivning av respektive indikatorer i

kodningsschemat.

Ethos: Ethos handlar om en talares personlighet, och vilket sitt denne uppfattas av publiken.
Ethosargumentation bygger pa fyra grundstenar: talaren, publiken, motstandaren och saken.
Nar det kommer till Talaren kan denne bedomas utifran vad som redan ar kéant, alltsa
personens initiala ethos. Om exempelvis en politiker har ett hogt initialt ethos kan det
anvéndas for att slippa ge stdd at sin argumentation: “Mina 20 dr av erfarenheter inom
politiken...”. Forvérvat ethos ar nér ett daligt initialt ethos omvandlas till ett gott. Ett annat
sétt en talare kan forbattra sitt ethos &r att anvénda sig av auktoriteter. I amerikanska
presidentval vill kandidater ofta forknippas med populéra artister, for att pa sa vis hoja deras
egna ethos. En persons ethos kan beddmas utifran tre kategorier: karaktér, kompetens och
vélvilja. Talarens karaktir handlar mer om konkreta handlingar &n personens
stéllningstagande i olika fragor. Det kan till exempel handla om att en talare ar spontan,
gedigen, drlig och vagar bjuda pa sig sjédlv. En talares kompetens beddms utifran hur kunnig
och palést denne &r, men dven visar sig sjdlvkritisk och analyserande. En talares vélvilja kan
pavisas genom forsdkringar om att talaren och publiken strivar efter samma sak. Detta kan
visa sig ndr man ser i vilken mén en talare anvénder ordet “vi” framfor ordet “jag”

(Bengtsson & Gunnarson 2015, s.55-56).

Det mest anvénda knepet for att skapa en god relation till Publiken dr genom komplimanger.
En forutsittning ar dock att komplimangerna uppfattas som genuina, dven en svag antydan
till odrlighet kan sénka talarens ethos. Ett annat sitt att skapa gemenskap dr genom att utpeka
en gemensam Motstindare. For populisten kan exempelvis den gemensamme motstandaren
vara den “korrupta eliten”. Till sist kan positivt ethos skapas genom att understryka hur viktig
Saken ir for alla medborgare, “det gemensamma bésta”. Det kan bland annat handla om ett
avtal som alla star bakom och inte hotar ndgon av de inblandade. Begreppet “héllbar
utveckling” som fick internationell spridning i samband med FN-rapporten “Vér
gemensamma framtid” (1987) ar ett gott exempel pa detta. Rapporten definierar begreppet pa

foljande sitt: “Utveckling som tillgodoser dagens behov utan att dventyra kommande
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generationers mojligheter att tillgodose sina behov” (Bengtsson & Gunnarson 2015,

5.56-57).

Logos: For att argument ska lyckas overtala ndgon maste de ge intryck av att vara sanna eller
atminstone sannolika. Om dessa argument framst riktar sig till vart fornuft, eller vart logiska
tankande, talar man om logosargument. Argumentering av detta slag bygger pé tva
grundldggande typer av bevisforing: deduktion eller induktion. Deduktiv argumentation
bygger pé regelritta logiska tankeoperationer, sa kallade syllogismer. Dessa bestér av tva
premisser och en slutsats, exempelvis: Alla studenter dr mdnniskor (premiss). Alla mdnniskor
dr dodliga (premiss). Ddrfor dr alla studenter dédliga (slutsats). I vardagliga sammanhang
uttrycker man oftast inte bdda premisserna, utan later en av dem vara osagd och pa sa vis
pressar ihop bevisforingen. Dessa ofullstdndiga syllogismer kallas entymem och kan
exempelvis se ut som foljer: “Kalle kan man inte lita pd, for han har suttit inne”. En
forutséttning for att godta den slutsatsen dr att man uppfattar den uteldmnade premissen som
vélgrundad, vilket i det hér fallet &r att man inte kan lita pa folk som har suttit inne. Induktiv
argumentation innebir att man utifran sina egna erfarenheter drar generella slutsatser.
Vanliga fordomar bygger ofta pa att man fran enstaka fall, drar slutsatser som inte &r giltiga.
En skicklig talare behdver ofta bara ge ett enstaka konkret och belysande exempel pa en
héndelse for att mottagaren ska dvertygas. Om exemplet dr noga valt kommer ndmligen de
som lyssnar att komplettera exemplet med egna erfarenheter, och pé s vis bli dvertygad om

att resonemanget stimmer in pa hur de sjilva ser varlden (Renberg 2007, s.33-34).

En annan form av induktiv argumentation &dr analogier - Jimforelser. Genom att himta stod
till sitt resonemang fran ett liknande fenomen i ett annat omrade kan man stirka sitt
argument. Vill man till exempel argumentera mot “elitidrott” kan man jamfora det med
“nazismens elittinkande” (Renberg 2007, s.35). Pé liknande sétt kan Vittnesmal pdminna om
induktiv argumentation. Trovirdigheten i ett argument dkar desto fler vittnen det finns,
samtidigt som vittnets trovardighet avgor styrkan i vittnesméalet. Bland annat anses forskare
och ldrare som mer trovardiga dn ménga andra yrkesgrupper. Inom politisk argumentation
anvinds ofta statistik, men en nackdel kan vara att statistik blir tréttsamt att lyssna pa. Déarfor
forsoker ofta politiker illustrera statistiken genom att forvandla den till ett sldende visuellt

argument, som till exempel: Om man staplar regeringens budgetunderskott i hundralappar
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blir det en sd stor hég att den ndr fran Kiruna till Timbuktu!” (Bengtsson & Gunnarson 2015,
s.55).

Pathos: Argument med en tydlig kidnslomaéssig laddning, med syftet att fora publiken 1 en
aktiverande sinnesstdmning brukar betecknas som pathosargument. Den hir typen av
argumentering kan dven knytas till grundldggande virderingar som till exempel: “forslaget
krdnker var individuella frihet”. Pathosargument ar kraftfulla eftersom ménniskor tenderar att
1 forsta hand ta stillning pa viardemassiga eller kdnsloméssiga grunder och dérefter sdka
fornuftsméssiga anledningar till deras stdllningstaganden (Renberg 2007, s.36). Beroende pé
vilka mottagarna till ett pathosargument ar kan en talare spela pé olika kinslor. Generellt ar
de vanligaste kénslorna att anvinda inom retoriken: medkiinsla, fruktan, hopp, ilska,
stolthet och glidje. I krig kombineras exempelvis ofta kinslorna fruktan och hopp. Det ar
dven viktigt att ett tal med mycket pathos dr vil balanserat med en osminkad attityd, som nér
Churchill under kriget mot Hitler talade infor hela det brittiska folket: “I have nothing to offer
but blood, toil, tears and sweat” (Bengtsson & Gunnarson 2015, s.57).

Ethos Logos Pathos
Talaren Deduktiv argumentation Medkéansla
Publiken Induktiv argumentation Fruktan
Motstandaren Jamforelser Hopp
Saken Vittnesmal liska
Stolthet
Gladje

Figur 2. illustrerar utmirkande drag for ethos, logos och pathos. Informationen i tabellen ir himtad fran
“Retorikanalys- en introduktion (2007)” och “Vinklade budskap- perspektiv pa politisk kommunikation
(2015)”
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5. Resultat och analys

Foljande avsnitt redogdr for de resultat som den kvalitativa textanalysen genererat. Resultatet
redovisas kvantitativt med hjalp av diagram. Avsnitt presenterar d4ven en analys av det resultat
som redovisats. Analysen bygger pa exempel och diskussioner kring tidigare forskning och

retoriska stilar.

Totalt analyserades 868 tweets under perioden 9 juli till 9 september 2018. Fordelningen
visade sig nagot ojamn, di Socialdemokraterna tweetade betydligt mer under dessa tre
manader. Medan Sverigedemokraterna stod for totalt 216 tweets, varav 47 tweets foll bort da
de inte uppfyllde kraven for urvalet, hade Socialdemokraterna totalt 652 tweets varav 139
valdes bort. De tweets som inte rdknades med inneholl ingen politisk utsaga och var av den
anledningen inte intressant for studiens syfte. Dessa bendmns i figur 4 och 5 som
“ofullstandiga inldgg”. Det kunde exempelvis handla om tweets som var rent informativa

eller humoristiska.

Socialdemokraterna och Sverigedemokraternas antal inlagg under
tidsperioden 9/7-9/9 2018

B Socialdemokraterna [l Sverigedemokraterna

800
600
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Figur 3. illustrerar fordelningen av det totala antalet tweets mellan Socialdemokraterna och
Sverigedemokraterna under tidsperioden 9/7-9/9-2018 for respektive parti. Totalt analyserades 868

tweets. Socialdemokraterna star for 652 tweets och Sverigedemokraterna for 216 tweets.
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5.1 Socialdemokraterna

Mellan den 9/7 och 9/9-2018 publicerade Socialdemokraterna 652 tweets pd Twitter. Bland
de retoriska begrepp som Twitterinldggen har studerats utifran var logosargument
dominerande nér det géller Socialdemokraternas politiska kommunikation pa Twitter.
Socialdemokraterna hade totalt 232 tweets som kan klassas som logosargument, vilket
motsvarar 35,6%. Trots den hoga siffran av logosbaserade argument, utgjorde
pathosargument en relativt stor del av alla inldgg, totalt 182 tweets, det vill sédga 27,9%.
Ethosargument var minst forekommande pd Socialdemokraternas twitterflode med totalt 99
inldgg, vilket motsvarar 15.2% av alla tweets. Strax over en femtedel av inldggen foll bort, da
de inte innehdll en politisk utsaga. Totalt foll 139 tweets bort, vilket motsvarar 21.3%.

Resultaten presenteras i procent i diagrammet nedan.

Ofullstandiga inlagg
21,3%

Pathos

Logos
35,6%

Figur 5. illustrerar hur Socialdemokraternas Twitterinléiggen ir fordelade procentuellt utifran ethos,

pathos, logos och ofullstiindiga tweets. Totalt analyserades 652 tweets.

5.1.1 Logos

Hos Socialdemokraterna var logosargumentering den mest dominerande retoriska stilen.
Aven om fullstindiga syllogismer var ovanliga, di sprakbruket pa Twitter generellt dr nigot

mer informellt, dterfanns logiskt uppbyggda resonemang i viss utstrackning. Ett sddant
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exempel ar: “Vi ska bygga ett starkare samhdille och ett tryggare Sverige. Dd mdste
investeringar i vara barns framtid gd fore privatiseringar & skattesdinkningar for de rikaste.
Vi vill infora ldxhjdlpsgaranti & obligatorisk lovskola for elever som riskerar att inte bli
behoriga till gymnasiet.”. (Socialdemokraterna 2018a). Premisserna som slutsatsen: “Vi ska
bygga ett starkare samhdille och ett tryggare Sverige.” bygger pa kan i det hér fallet pastas
vara investeringar i barns framtid samt inforandet av laxhjdlpsgaranti och obligatorisk
lovskola. Resonemanget &r pa sé vis logiskt framfort, men Renberg (2007) skriver att formell
logik egentligen inte har nigonting med den yttre verkligheten att géra. Aven om
tankegangen 1 resonemanget dr logiskt korrekt, dr en forutséttning for acceptansen av
slutsatsen att 1dsaren dven accepterar premisserna som hallbara. Med andra ord fOrutsétter
logiska resonemang att vi godtar den verklighetsbild som premisserna speglar (Renberg 2007,
s.34). Det gar givetvis att hilla med om att vi ska bygga ett starkare samhiélle och ett tryggare
Sverige utan att hdlla med om att inférandet av laxhjilpsgaranti och obligatorisk lovskola &r

det basta tillvigagangssittet.

Medan bada partierna anvinde sig av statistik som stdd till deras logosargumentering, var det
betydligt mer forekommande bland Socialdemokraternas inldgg. Dessutom skilde sig ofta
framstéllningen av statistiken at, framforallt nir statistiken som presenterades gjorde det i
kombination med ett forsok att vicka kanslor hos de som ldser. Medan Socialdemokraterna
ofta presenterade statistik 1 syfte att vicka kénslorna medkénsla och stolthet, var
Sverigedemokraternas statistik ofta kopplade till kinslorna fruktan och ilska. Exempelvis
skriver Socialdemokraterna: “Annika Strandhdill: Vi har en vixande och dldrande befolkning.
2013 hade vi ungefdr 820 000 personer som var dldre dn 75 ar. 2017 var det néstan 890 000.
Ar 2025 sd kommer vi ha ungefir 300 000 fler dldre jamfort med idag. Alla dessa dldre
fortjcinar den béista mojliga virden.” (Socialdemokraterna 2018b). Aven om
logosargumenteringen 1 inlédgget dr det mest dominerande, finns hér ett inslag av pathos, da
“alla dessa éldre fortjinar den bésta mojliga varden” kan pastés syfta till att spela pa ldsarnas

medkiénsla.
Aven statistiska jimforelser var betydligt vanligare bland Socialdemokraternas inligg, ofta i

kombination med att forsoka pévisa hur deras politik star sig jimfort med andra partiers. Ett

typiskt exempel aterfinns i ett inligg den 6 september: “Regeringens budget for 2018
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innehaller den storsta satsningen pd klimat och miljé som nagon regering gjort. 5 miljarder
mer dn foregdende ar. Jamfort med den borgerliga budgeten valdret 2014 dr den en
fordubbling av anslaget.” (Socialdemokraterna 2018e). Inldgget kan ses som ett exempel pa
vad som Gunnarson och Bengtsson (2015) beskriver som en antites, da jamforelsen ar vad
som framstélls som en liten satsning pa klimat och miljo i den borgerliga budgeten, med en

stor “fordubbling” av Socialdemokraterna.

5.1.2 Pathos

Medan Sverigedemokraternas pathosargument i stor utstrickning spelar pé kénslor sdsom
fruktan och ilska, var Socialdemokraternas pathosargument mer inriktade pa medkansla, hopp
och stolthet. En forklaring, utdver att de anvédnder sig av olika typer av retorik, skulle kunna
vara att Sverigedemokraterna var oppositionsparti under valet 2018 medan
Socialdemokraterna satt i regering. Det skulle kunna ses som irrationellt att vara arg och radd
pa samhillsutvecklingen om partiet samtidigt ar det storsta regeringspartiet. [ stéllet anvénde
Socialdemokraterna, i viss utstrickning, pathosargument som byggde pa ilska och fruktan nir
de talade om andra partiers politik. Exempelvis skrev de: “Det behivs mer resurser till
vdlfdrden inte mindre. SD vill vrida klockan tillbaka for kvinnors rdttigheter. Vi tinker
bekdmpa alla hot mot kvinnans frihet och rdtt att bestimma over sin egen kropp. Vi ska ha
mer jamstdlldhet i Sverige — inte mindre. Sta upp for abortrdtten du ocksa!”
(Socialdemokraterna 2018d). Aven om inligget skulle kunna ses som ett pathosargument som
bygger pa kinslor dr det inte det enda sattet pathosargumentering forekommer pé. Renberg
(2007) skriver att pathosargument dven kan knytas till grundldggande vérderingar (Renberg
2007, s.36), vilket “kvinnors frihet och rditt att bestimma 6ver sin egen kropp” kan ses som

ett exempel pa.

Aven Socialdemokraterna spelade, i viss utstrickning, pa kinslorna fruktan och ilska. I deras
fall handlade det om vad som skulle hinda om nagot annat parti fick genomslag for sin
politik: “Valet den 9 september dr en folkomréstning om vdlfdrden. En rést pa S dr en rost for
ett starkare samhdille. Mot detta stdar SD — som vill skéra ner stort pd statsbidragen till
landets kommuner och pd sikt avskaffa den kommunala utjdmningen mellan kommuner.”
(Socialdemokraterna 2018c). Renberg (2007) skriver att alla argument har en kénslomaéssig

forankring, men pathosargument sticker ut dé de inte behdver bearbetas av vart tinkande for
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att f4 en omedelbar emotionell effekt eller reaktion (Renberg 2007, s.36).
Socialdemokraternas tweet innehéller visserligen inslag av kontrollerbar fakta, vilket dr ett
kinnetecken for ett logosargument (Renberg 2007, s.33). Tweeten skapar dock en direkt
emotionell effekt med orden: “En rdst pa S dr en rost for ett starkare samhélle. Mot detta star
SD...". En tolkning kan ddarmed vara att Socialdemokraterna vill mala upp
Sverigedemokraterna som ett hot mot det starka samhdllet, i syfte att inbringa fruktan till vad
som hdnder om de fér politiskt inflytande. I majoriteten av Socialdemokraternas tweets som
foll under pathosargument var det dock frimst kdnslorna medkénsla, hopp och stolthet som
dominerade. Exempelvis skrev de: “Vi ska visa att ndr vi star sida vid sida och arbetar
tillsammans dr de fa saker som kan hota oss — och fa uppgifter vi inte klarar av. Det dir den

svenska modellen!” (Socialdemokraterna 2018g).

5.2 Sverigedemokraterna

Mellan den 9/7 och 9/9-2018 publicerade Sverigedemokraterna 216 tweets pa Twitter.
Majoriteten av dessa inldgg behandlade pa négot sitt politik och uppmanade till politisk
debatt eller till ett politiskt stéllningstagande. Av de 216 tweets som publicerades var det 47
som inte berdrde saklig politik och som snarare bjod in till exempelvis sommarprat eller
evenemang, totalt motsvarade dessa typer av inldgg 21,8% av alla tweets. Av de tweets som
analyserades var det 20 inldgg som enbart berorde ethos, det vill sdga 9,3%. Samtidigt utgick
13,9% av tweetsen, det vill séga 30 stycken, frdn logosbaserade argument. Som tidigare
ndmnt syftar logosbaserade argument till att lyfta det intellektuella innehallet. Av sammanlagt
216 tweets var det 55.1%, det vill sdga 119 tweets, som byggde pa pathosargument. Tweetsen
ar pa sé sitt utformade for att skapa kénslor hos publiken. Resultaten presenteras i procent i

diagrammet nedan.
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Figur 4. illustrerar hur Sverigedemokraternas Twitterinléigg ir fordelade procentuellt utifrin ethos,

pathos, logos och ofullstindiga tweets. Totalt analyserades 216 tweets

5.2.1 Logos

Fullstindiga syllogismer var svarfunna i Sverigedemokraternas twitterflode. Daremot
aterfinns exempel pa entymem, logiska resonemang utan en fullstandig tankeoperation.
Exempel: “Det rader redan stor bostadsbrist runtom i hela Sverige. De kommande tre dren
vdntas dessutom ytterligare 236 000 asyl- och anhériginvandrare som ocksa kommer att
behova ndgonstans att bo. Sverige behover en ansvarsfull invandringspolitik, nu!”
(Sverigedemokraterna 2018d). Om slutsatsen ir att Sverige behdver en ansvarsfull
invandringspolitik, och premissen &r att det rdder bostadsbrist runtom om hela Sverige, later
utsagan en av premisserna ga outtalad: invandring leder till bostadsbrist. Aven
Socialdemokraternas argument gillande ett starkare samhaélle och tryggare Sverige (se 6.1.1),
hade kunnat ses som ett entymem om de hade valt att inte konkretisera inforandet av
laxhjélpsgaranti och obligatorisk lovskola i relation till hur det bidrar till den uttalade

slutsatsen.

Renberg (2007) skriver att en effektiv form av induktion &r jamforelser. Genom att himta
stod till sitt resonemang fran ett liknande fenomen i ett helt annat omrade kan en talare skapa
en “aha-upplevelse” hos mottagarna (Renberg 2007, s.35). Aven om jimforelser frin andra
omraden dn politik inte aterfinns 1 nagra av de studerade inldggen, anvinde bada partier

jamforelser for att antingen sdtta sin egen politik 1 bittre dager eller smutskasta sina

37



motstandare. Gunnarson och Bengtsson (2015) menar att jamforelser ofta byggs upp kring
antiteser, det vill sdga motsatser. Det kan exempelvis handla om att jamfoéra gammalt med
nytt, trygghet med utanforskap och sa vidare (Gunnarson & Bengtsson 2015, s.55). Bland
Socialdemokraternas inldgg handlade det framforallt om att framhéva sin egen politik genom
att jdmfora den med andra partier, medan Sverigedemokraternas jimforelser framforallt
handlade om att neutralisera sin politik i frdgor de kan ténkas std ut pd jamfort med andra
partier. Ett typiskt exempel pa denna typ av retorik bland Sverigedemokraternas inldgg kan
vara: “Sveriges extrema hallning i migrationspolitiken har medfort att vi i EU blivit isolerade
i fragan. EU:s migrationsministrar vill till skillnad frdan Sverige stinga unionens grdnser.
Migranter kan istdllet foras till mottagningscenter i Nordafrika.” (Sverigedemokraterna
2018a). I svensk politik har Sverigedemokraterna profilerat sig i migrationsfragor, och
jamforelsen 1 detta inldgg skulle kunna ses som ett forsok att neutralisera partiets egen

hallning 1 fragan.

I ett exempel fran Sverigedemokraterna tydliggors skillnaden i partiernas uttryckssétt: “Mer
dn 300.000 migranter fram till 2021. Drygt 120.000 asylanter, och drygt 180.000 anhdriga.
Den initiala kostnaden for invandringen: 100 miljoner kronor — varje dag! Hur ska den redan
extremt hart ansatta skolan, varden och omsorgen klara av ytterligare tryck?”
(Sverigedemokraterna 2018b). Den statistiska framstéllan saknar, till skillnad frdn manga av
Socialdemokraternas inldgg, ett tydligt logiskt uppbyggt resonemang med premisser och en
slutsats. I sjdlva verket skulle statistiken Sverigedemokraterna lyfter fram snarare kunna ses
som ett redskap for att spd pa kinslorna ilska och fruktan, da det underliggande argumentet &r
att skolan, varden och omsorgen inte klarar av ytterligare invandring. Aven
Socialdemokraternas statistik om vér aldrande befolkning (se 6.1.1) skulle kunna ses som ett
redskap for att inbringa empati till de som lédser. Skillnaden 1 inldggen ligger 1 att
Socialdemokraterna har en uttalad premiss: “Vi har en vixande och dldrande befolkning”,

medan Sverigedemokraterna later premissen vara underforstadd.

5.2.2 Pathos

Bland Sverigedemokraternas pathosargument var fokuset pa kénslor tydligt. Bland annat
skrev de tva dagar innan valet: “Valdtdiktsepidemin maste fd ett slut! Pa sondag avgor du

framtiden for vara kvinnor, flickor, mammor, déttrar och systrar.” (Sverigedemokraterna
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2018f). Gunnarson och Bengtsson (2015) skriver att i politiken har pathosargument framst
anvénts 1 krig eller krissituationer. For att f ménniskor att acceptera ett krig &r det
nddvindigt att mala upp en hotbild (Gunnarson & Bengtsson 2015, s.57). Det &r just en
hotbild som ménga génger mélas upp i Sverigedemokraternas twitterflode. Aven om det
troligtvis inte dr i syfte att f& medborgare att acceptera ett krig, skulle syftet kunna vara att fa
medborgare att acceptera deras vérldsbild, for att pa sd vis bli mer mottagliga for deras
argument. Ett aterkommande tema i Sverigedemokraternas tweets dr invandring, vilket
manga ganger malas upp 1 form av en hotbild: “Ett enda parti som prioriterar
funktionsnedsatta barn framfor massinvandring. Ett enda parti som prioriterar fattiga dldre
framfor massinvandring. Ett enda parti som prioriterar bostdider till svenska medborgare

[framfor massinvandring.” (Sverigedemokraterna 2018c).

5.3 Konservativ och liberal retorik

I f6ljande avsnitt stélls Sverigedemokraternas och Socialdemokraternas retorik i relation till

liberal och konservativ retorik.

Att retorik och sittet att uttrycka sig pa skiljer sig mellan olika partier, organisationer och
ménniskor dr inte ndgot som gir undan mérkt. Liberala principer kan i vissa fall medfora
granser nér det giller omfattningen av kénslor i politiska tal, samtidigt som konservativa
partier minga génger anfortror sig till publiken genom kénsloyttringar snarare dn logik. I takt
med att den politiska retoriken har férdndrats, 1 form av bland annat sociala medier, kan den
pastas ha forsvagat det liberala sittet att overtyga. Zvesper (2009) menar att det finns en
naturlig svaghet i liberal retorik som avskdrmar dem fran négra av grunderna till politisk
overtygelse och gemenskap (Zvesper 2009). Det ar tinkbart att liberal retorik kan vara
opassande till formatet som sociala medier erbjuder. Att 6vertyga genom logiska resonemang
eller statistik kan forsvéras av att dessa plattformar ofta har en grans pa hur manga tecken ett
inldgg far innehélla. Det kan dessutom vara sd att manga anvéndare av sociala medier inte dr
intresserade av att sitta sig in i komplicerade resonemang, da deras floden ofta &r fyllda av

annan information som kan tdnkas ta uppmérksamhet.

Sverigedemokraterna anvénder sig till storsta delen av argument som bygger pé

kénsloyttringar och igenkédnnanden hos sin publik. De skapar relationer med sin publik
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utifrn slagord som trycker pd ”vi mot dom” kénslan. Ett sddant exempel ar: ”Splittring,
segregering, bland Europas ldngsta vardkder, dagliga skottlossningar och bilar som brdnns,
vdlfdrden bryter samma, samhdllet slits isdr. Vi kommer aldrig sluta prata om problemet sd
ldnge de finns. Vi kommer goéra allt for att géra Sverige bra igen.” (Sverigedemokraterna
2018e). Inldgget anvénder sig av pathosargumentering, det vill sdga, de skapar en kénsla av
ilska, irritation och hopp. George Lakoff forklarar att den konservativa retoriken som
emotionell argumentering skapar medhall, vilket bidrar till opinionsbildning (Lakoff 2016,
s.30). Dessa typer av argument &r létta for publiken att forsta eftersom poiangen med
argumentet dr inte att fa publiken att tinka till, utan att kdnna efter. P& grund av sociala
mediers utformning och hur det anviinds av medborgare kan Sverigedemokraternas fokus pé

konservativ retorik lett fram till deras framgangar pa dessa plattformar.

5.4 Sammanfattande analys

I detta avsnitt fortydligas i1 vilken utstrackning Sverigedemokraterna och Socialdemokraterna
anvinde sig av de olika retoriska stilarna, samt hur de skiljer sig at. For att tydliggora detta

presenteras innehallet 1 form av diagram och text.
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Sverigedemokraternas och Socialdemokraternas férdelning i anvandandet av retoriska begrepp.

Figur 6. beskriver fordelningen i anvindandet av ethos, pathos och logosargument hos respektive parti.

Fordelningen beskrivs procentuellt.

Vid en procentuell jamforelse av partiernas anvéndning av de retoriska begreppen tydliggors
skillnaderna i1 hur de framstiller sina argument. Medan det endast skilde 10% mellan
Socialdemokraternas logos- och pathosargument, &r en stor majoritet av
Sverigedemokraternas inldgg pathosargument. Av alla tweets var det hela 70% som byggde
pa pathosargumentation nér vi talar om Sverigedemokraternas kommunikation pa Twitter.
Detta gor att ett begrepp, pathos, blev tydligt 6verrepresenterat hos Sverigedemokraterna,

medan Socialdemokraterna hade en mer jamn fordelning av alla tre typerna av argument.

Att Socialdemokraternas tweets frimst domineras av logosbaserade argument antyder att de
ar ett parti med liberal retorik, dér argumenten manga ganger talar till ménniskors fornuft och
logiskt tdnkande. Sverigedemokraterna har en dverrepresentation nar det géller
pathosbaserade argument. Att kinslobaserade argument, och konservativ retorik, foretrader

de allra flesta av Sverigedemokraternas politiska kommunikation pa Twitter blir tydligt.
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6. Avslutning

Denna studie syftar till att undersoka huruvida retoriken skiljer sig pa Twitter utifran tva av
Sveriges storsta partier. For att analysera fenomenet var en textanalys mest lampad for att
bearbeta det insamlade material, tweets frdn Socialdemokraterna och Sverigedemokraterna.
Analysen genomfordes genom en textanalys dér varje tweet kodades utifran ett forutbestadmt
kodningsschema, vilket innebar att ethos, pathos och logosargument kategoriserades. Det
teoretiska ramverket som studien utgér fran bygger pa teorier om liberal- och konservativ

retorik, politisk kommunikation, retorik och sociala medier.

Studiens resultat har till stor del bekriftat teorin om hur liberal och konservativ retorik
anvander sig av olika retoriska verktyg; ethos, pathos och logos. Medan Sverigedemokraterna
framst anvédnde pathosargument som tryckte pa kanslor s som ilska och fruktan, var
rationella och fornuftsméssiga logosargument mest framtrddande hos Socialdemokraterna.
Undersokningen visade dven att de bada partierna anvinde de tre retoriska begreppen pa
olika sitt. Exempelvis tryckte Socialdemokraternas pathosargument, till skillnad frén
Sverigedemokraternas, 1 hogre utstrackning pa kdnslorna sdsom medkénsla, hopp och

stolthet.

6.1 Slutsatser

Studiens syfte har varit att undersdka Socialdemokraternas och Sverigedemokraternas
retoriska stil pd Twitter, tre manader innan riksdagsvalet 2018. Med studien ville vi
undersoka om liberal och konservativ retorik dr utmérkande hos respektive parti. Valet att
studera Socialdemokraterna och Sverigedemokraterna var en foljd av att Socialdemokraterna
ar det storsta riksdagspartiet, medan undersokningar har visat att Sverigedemokraterna ar
storst pa sociala medier (Bjereld m.fl. 2018, s.116). Studiens fragestillning undersdkte av den
anledningen om det finns ett statistiskt samband mellan Sverigedemokraternas och
Socialdemokraternas olika nivéer av framging pd Twitter och partiernas anvindning av en
viss retorisk stil. Metoden for att besvara denna frigestéllning gick ut pa att underséka om
Socialdemokraternas och Sverigedemokraternas kommunikation pa Twitter ligger ndrmast

logos eller pathos.
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Studiens resultat har visat att Socialdemokraterna mestadels anvédnder en liberal retorik i sin
politiska kommunikation pa Twitter, det vill sdga logosbaserade argument som talar till
ménniskors logik och fornuft. Sverigedemokraterna anvénder i stor utstrdckning konservativ
retorik genom pathosargument som syftar till uppbringa kédnslor hos sin publik. Eftersom
Socialdemokraterna ar ett storre parti 4an Sverigedemokraterna sett till mandatférdelningen 1
Sveriges riksdag kan en forklaring till Sverigedemokraternas storre framgéngar pa sociala
medier ligga 1 deras retoriska stil pé dessa plattformar. En forklaring skulle kunna vara att
kinslobaserade argument &r léttare att framfora pd Twitter jimfort med argument som talar
till ménniskors fornuft och logik, da dessa typer av argument kan kriva langre beskrivningar

dn vad som passar in pa Twitters format.

6.2 Diskussion och summering

Foljande avsnitt kommer diskutera de resultat som presenterats i savél resultat, analys och
slutsats. Studiens problemformulering kommer ligga i linje for de diskussioner som

presenteras och bygger pé vidare problem och tdnkbara perspektiv.

Som vi har sett anammar Socialdemokraterna och Sverigedemokraterna olika strategier for
hur de kommunicerar. En forklaring till Sverigedemokraternas framgangar i det politiska och
sociala medielandskapet kan vara, som den hér studien har visat, att de 1 mycket hog
utstrickning anvénder pathosbaserade argument. En anledning till att pathosargument dr mer
framgangsrika dn exempelvis logosargument pa sociala medier kan vara att ménniskor
tenderar att i forsta hand ta stillning pa viardemaissiga eller kinslomissiga grunder, vilket ar
vad pathosargumentering anspelar pa. Det dr forst efter att ett argument har kdnsloméssigt
paverkat en mottagare som hen soker fornuftsmissiga anledningar till hens
stdllningstaganden (Renberg 2007, s.36). Pa sociala medier bladdrar anvéndare snabbt forbi
olika inldgg och det kan darfor vara fordelaktigt att med ett kdnsloargument snabbt finga in
en lasares uppmérksambhet, till skillnad fran ett ldngt resonemang med statistik och
jamforelser. Att Sverigedemokraterna nyttjar dessa typer av argument kan ha bidragit till

deras framgéingar pa sociala medier.

En alternativ anledning till att Sverigedemokraternas retorik pa Twitter manga ganger utgick

frén kinslobaserade argument skulle kunna vara att de infor valet 2018 var ett

43



oppositionsparti med tydliga asiktsskillnader gentemot andra partier. Framforallt var det
kénslorna fruktan och ilska som argumenten forsokte gora anspel pa, vilket kan téinkas passa
bittre in pé ett oppositionsparti én ett parti med regeringsmakt som Socialdemokraterna. Det
kan med andra ord uppfattas som hyckleri om ett parti som sjilva besitter regeringsmakt ar
rdadda och arga pé olika samhéllsfenomen, till skillnad fran Sverigedemokraterna som stod i

opposition under valet 2018.

Som tidigare ndmnt skilde sig inte partierna endast at 1 vilken utstrackning de olika retoriska
begreppen anvindes, utan dven pé vilket sitt de brukades. Aven om pathosargument var mest
forekommande bland Sverigedemokraternas tweets, forekom den typen av argument dven hos
Socialdemokraterna. Oftast var Socialdemokraternas kénslobaserade argument forknippade
med kénslor sdésom hopp, medkénsla och stolthet, men 1 vissa fall forekom dven ilska och
fruktan. Att positivt férankrade kénslor var bland de vanligare hos Socialdemokraterna skulle
kunna ha sin forklaring i att de som regeringsparti vill formedla en kénsla av att saker och
ting gér bra eller dr pa vig at ratt hall. Samtidigt forsokte de ofta formedla en kénsla av ilska
och fruktan nér de skrev om just Sverigedemokraternas politik. Detta kan tdnkas tjana tva
syften, dels att underminera Sverigedemokraternas politik genom att méla upp dem som ett
hot, samt att forsvara for andra partier att samarbeta med dem. Om medborgare accepterar
Socialdemokraternas hotbild av Sverigedemokraterna blir det svérare for andra partier att
associera sig med dem. Att Socialdemokraterna anvdnder konservativ retorik nar det handlar
om nagot som de uppfattar som ett hot bekréftar &ven Paul Nails m.fl. (2009) teori, som
aterfinns 1 kapitel 2, om liberalt orienterade partier eller personer blir mer konservativa 1 sitt
satt att tinka och agera nar det sker en samhillelig kris eller ndgot uppfattas som ett hot mot

samhallet.

Forskning har visat att allt fler ménniskor inhdmtar information frén sociala medier och bland
de olika plattformarna &r, som tidigare ndmnt, Twitter den stdrsta arenan for politik (Vergeer,
Hermans & Sams 2013, 5.479). Mojligheten for politiska partier att kommunicera direkt till
medborgare, utan journalistikens och de traditionella mediernas granskande funktion har
mdjliggjort en ny form av politisk kommunikation. Sverigedemokraternas framgang i1 det
senaste riksdagsvalet kan av dessa skil delvis forklaras utifrdn deras framgéng pé sociala

medier. Likt Samuel-Arzan, Yarchi och Wolfsfeld (2016) studie om hur retoriska stilar
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varierade under det israeliska valet 2013 beroende pa om partierna identifierade sig till
vénster eller hoger 1 den klassiska skalan (Samuel-Arzan m.fl 2016 s.15), har d&ven den hér
studien bekréftat samma monster. Sociala medier dr och forblir en viktig kommunikationsvig

fOr partier ndr vi talar om politisk kommunikation.

6.3 Vidare forskning

Vi tror att det kan tdnkas finnas intressanta aspekter att forska vidare kring inom politisk
kommunikation pé sociala medier i relation till retorik. Vér forskning dr begransad till enbart
tva partier, att undersoka samtliga partier i Sverige hade kunnat bidra till &nnu tydligare
distinktioner 1 frdgan om vilken typ av retorik som ar mest framgéngsrik pa sociala medier.
Twitter som socialt medie har potential till att vixa ytterligare, till ett storre medie for alla att
delta pa. P4 si sitt hade det varit intressant att undersoka huruvida Twitters politiska
kommunikation skiljer sig frdn Facebooks och om de retoriska verktygen anvinds pa olika
satt. Med tanke pa att Twitter idag anses som de storsta mediet for politisk kommunikation &r
det dven rimligt att frdga sig hur politiker anvénder retorik pa Facebook da ménga studier
hivdar att Facebook bidrar till opinionsbildning och ett hdgre valdeltagande (Samuel-Arzan
m.fl. 2016). Med tanken om att olika retoriska stilar har olik framgang pé sociala medier hade
vidare forskning kring hur olika ldnder anvinder retoriska stilar i specifika sammanhang,
exempelvis FN-sammantridden, varit intressant. Vidare studier hade dven kunnat jamfora hur
auktoritéra stater anvinder sig av retorik och om det finns skillnader gentemot demokratiska

stater.
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7.3 Empiriskt material
Twitter - Socialdemokraterna

Socialdemokraterna (19 augusti 2018a). Vi ska bygga ett starkare samhdlle och ett tryggare
Sverige. Dd mdste investeringar i vdra barns framtid ga fore privatiseringar &
skattesdnkningar for de rikaste. Vi vill infora lixhjdlpsgaranti & obligatorisk lovskola for
elever som riskerar att inte bli behoriga till gymnasiet. (Twitter).
https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%2Fsocialdemokrat%?2Fsta
tus%2F1031203235573506050&widget=Tweet (Hamtad 2021-05-07)

Socialdemokraterna (27 augusti 2018b). Annika Strandhdll: Vi har en vixande och dldrande
befolkning. 2013 hade vi ungefir 820 000 personer som var dldre én 75 ar. 2017 var det
néistan 890 000. Ar 2025 sd kommer vi ha ungefir 300 000 fler dldre jimfort med idag. Alla
dessa dldre fortjanar den bdsta mojliga varden. (Twitter).
https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%?2Fsocialdemokrat%?2Fsta
tus%2F1034050365329690624&widget=Tweet (Hamtad 2021-05-10)
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Socialdemokraterna (2 september 2018c). Valet den 9 september dr en folkomrostning om
vdlfdrden. En rést pa S dr en rost for ett starkare samhdlle. Mot detta star SD — som vill
skdra ner stort pd statsbidragen till landets kommuner och pd sikt avskaffa den kommunala

ut]amnmgen mellan kommuner. (Tw1tter)

us%2F 10361 9 | 398863 794 176&widget=Tweet (Hdmtad 2021 05-11)

Socialdemokraterna (3 september 2018d). SD vill vrida klockan tillbaka for kvinnors
rdttigheter. Vi tinker bekdmpa alla hot mot kvinnans frihet och rdtt att bestimma over sin
egen kropp. Vi ska ha mer jamstdlldhet i Sverige — inte mindre. Sta upp for abortrdtten du
ocksd! (Twitter).

https: lish.twitter. 2 =https%3 A %2F%2Ftwitter.com%2Fsocialdemokrat%?2Fst

tus%2F1036530501622943744& widget=Tweet (Hamtad 2021-05-07)

Socialdemokraterna (6 september 2018e¢). Regeringens budget for 2018 innehdller den
storsta satsningen pd klimat och miljé som ndgon regering gjort. 5 miljarder mer dn
foregdende ar. Jamfort med den borgerliga budgeten valdret 2014 dr den en férdubbling av

anslaget. (Twitter).
https: lish.twitter 2 =https%3 A %2F%2Ftwitter.com%2Fsocialdemokrat%2Fst

tus%2F1037766486708965377 &widget=Tweet (Hdmtad 2021-05-10)

Socialdemokraterna (6 september 2018f). Det behdvs mer resurser till vilfdrden inte mindre.
Den moderata skattepolitiken pa riksplanet kommer ddrmed antingen att leda till kraftigt
hojda kommunalskatter eller betydande kvalitetssdinkningar i den kommunala vilfdrden.
(Twitter).

https: lish.twitter. 2 =https%3 A%2F%2Ftwitter.com%?2Fsocialdemokrat%2Fsta

tus%2F1037779520814817282&widget=Tweet (Hamtad 2021-05-10)

Socialdemokraterna (8 september 2018g). Vi ska visa att ndr vi star sida vid sida och arbetar
tillsammans dr de fa saker som kan hota oss — och fa uppgifter vi inte klarar av. Det dr den
svenska modellen! -Stefan Lofven (Twitter).

https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%?2Fsocialdemokrat%2Fsta
tus%2F1038347075367460864&widget=Tweet (Hamtad 2021-05-13)
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Twitter - Sverigedemokraterna

Sverigedemokraterna (13 juli 2018a). Sveriges extrema hallning i migrationspolitiken har
medfort att vi i EU blivit isolerade i fragan. EU:s migrationsministrar vill till skillnad fran
Sverige stanga unionens grdnser. Migranter kan istdllet foras till mottagningscenter i
Nordafrika. Lis mer: (Twitter).

https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%2Fsdriks%2Fstatus%2F1
017695191120130049&widget=Tweet (Hiamtad 2021-05-10)

Sverigedemokraterna (31 juli 2018b). Mer dn 300.000 migranter fram till 2021. Drygt
120.000 asylanter, och drygt 180.000 anhoriga. Den initiala kostnaden for invandringen: 100
miljoner kronor — varje dag! Hur ska den redan extremt hdrt ansatta skolan, vdarden och
omsorgen klara av ytterligare tryck? (Twitter).

https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%2Fsdriks%2Fstatus%2F1
024218161145683969&widget=Tweet (Hidmtad 2021-05-10)

Sverigedemokraterna (11 augusti 2018c¢). Ett enda parti som prioriterar funktionsnedsatta
barn framfor massinvandring. Ett enda parti som prioriterar fattiga dldre framfor
massinvandring. Ett enda parti som prioriterar bostdder till svenska medborgare framfor
massinvandring. (Twitter).

https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%?2Fsdriks%2Fstatus%2F1
028273155046100992&widget=Tweet (Himtad 2021-05-11)

Sverigedemokraterna (3 september 2018d). Det rdader redan stor bostadsbrist runtom i hela
Sverige. De kommande tre dren vdntas dessutom ytterligare 236 000 asyl- och
anhoriginvandrare som ocksa kommer att behova nagonstans att bo. Sverige behéver en
ansvarsfull invandringspolitik, nu! Den 9 september dr det ditt val.” (Twitter).

https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%?2Fsdriks%2Fstatus%2F 1
036532496769462272&widget=Tweet (Hamtad 2021-05-10)

Sverigedemokraterna (6 September 2018e). Splittring, segregering, bland Europas lingsta
vardkder, dagliga skottlossningar och bilar som brdnns, vilfdirden bryter samma, samhdllet
slits isdr. Vi kommer aldrig sluta prata om problemet sd ldnge de finns. Vi kommer gora allt
for att gora Sverige bra igen. (Twitter)

https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%?2Fsdriks%2Fstatus%2F 1
037800272490201089&widget=Tweet (Hamtad 2021-05-06)

Sverigedemokraterna (7 september 2018Y). Valdtiktsepidemin maste fa ett slut! Pd sondag
avgor du framtiden for vara kvinnor, flickor, mammor, déttrar och systrar. (Twitter).
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https://publish.twitter.com/?query=https%3 A%2F%2Ftwitter.com%?2Fsdriks%2Fstatus%2F1
037951107874603008&widget=Tweet (Hiamtad 2021-05-11)
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